trendyol

Trendyol, global moda endiistrisinin “ezberbozan” markalan
arasindaki tek Turk girketi

Business of Fashion ve Mckinsey tarafindan hazirlanan, “Modanin Durumu, 2024”
(The State of Fashion 2024) raporunda Trendyol, global moda endiistrisinde ezber
bozan liglincii nesil markalar arasinda gosterildi. Trendyol, listede yer alan tek Tiirk
sirketi oldu. Rapora gore, 2024 yilinda hizli moda sektorii, lglincii nesil girketlerin
onciliigiunde 6nemli degisikliklere tanik olacak; hiz ve uygun maliyet odakl
stratejilerle 6ne ¢ikan ve miigteri sadakatini dnceliklendiren sirketler, global moda
endiistrisinde oyunun kurallarini degistirecek.

Trendyol Group CEO’su Erdem inan: “‘State of Fashion’ raporunun da ortaya
koydugu gibi; miisteri sadakatini ana hedef olarak belirleyen sirketler global olarak
sektorde 6n plana cikiyor. Trendyol olarak miisteriyi odaga alan i§ yapig bicimimizi
girdigimiz tiim pazarlarda uyguluyoruz” dedi.

100’den fazla llkede moda endustrisinin nabzini tutan Business of Fashion platformu
ve dunyanin en 6nemli arastirma Sirketlerinden Mckinsey tarafindan, global moda
endustrisindeki trendleri analiz eden “Modanin Durumu” (State of Fashion)
raporunda Trendyol, global moda endistrisinde “ezberbozan” Ulg¢linci nesil moda
markalari arasinda gosterildi.

Business of Fashion platformunda yayinlanan analize gore, uygun maliyetle hizli,
kaliteli, inovatif Uretim yapan, muisgteri sadakatini onceliklendiren ve Uglincl nesil
olarak tanimlanan bu moda markalari, global moda endustrisinde oyunun kurallarini
bastan yaziyor. “State of Fashion 2024” raporunda “ezberbozan” {glincli nesil
markalar arasinda tek Tirk markasi olarak Trendyol da yer aldi. Rapora gore, sadece
drldnlerini daha hizh ve uygun maliyetle sunmakla kalmayip ayni zamanda musteri
sadakatini ana hedef olarak benimseyen {glincli nesil Sirketler, hizh bir sekilde
sektorin yeni oyun kuruculari haline geliyor.



Business of Fashion ve Mckinsey'in global moda endistrisini mercek altina alan
analizinde, Uretim anlaminda kaslari gigll, kendi tedarikgi ekosistemine sahip olan,
veriye dayali tasarim ve Uretim yapan moda markalarinin yikseliginin kaginilmaz
olduguna dikkat gekildi. Rapor ayni zamanda Uglincl nesil Sirketlerin, sadece uygun
fiyat politikalariyla degil, ayni zamanda genis Uriin segcenekleri ve misteri sadakatini
artirmaya donuk yenilikgi ve etkilegimli stratejileriyle de 6n plana ¢iktiklarini ortaya
koydu. “State of Fashion 2024” raporunda, global olarak 6n plana ¢ikan moda
markalari arasinda Tiirkiye’den do@an bir Sirket oldugunun alti gizilen Trendyol da yer
ald.

“Tiiketiciler yeni nesil perakendecilere kayiyor”

“State of Fashion 2024” raporuna gore Uglinci nesil moda markalari, son trendlere
uygun tasarimlari, kaliteleri ve uygun fiyatlariyla bati pazarlarindaki tiketicilerin
ilgisini cekiyor. Analize gore; ABD’deki musterilerin yiizde 40", Ingiltere’de ise yiizde
26’si son 12 ayda aligverig tercihlerini, tglncl nesil moda markalarindan yana
kullandi. Ugiincii nesil moda markalari, kaliteli ve global dlcekte dikkat ceken
tasarimlari, makul fiyatlarla pazara sunmalariyla 6n plana ¢ikiyor. Raporda yer alan bir
bagka sonug ise, Uglinci nesil moda markalarinin, ginimiuz tuketicisini yakalayan
etkin ve deneyimsel sosyal medya kullanimiyla da 6n plana ¢ikmasi.

Trendyol Group CEO’su Erdem inan: “Bugiin Turkiye'de Uretilen tekstil Grinleri,
Avrupa’dan Orta Dogu'ya, ¢ok genis bir cografyada kullanicilar tarafindan tercih
ediliyor. Bunu 6ncelikle tlkemizin kaliteli Gretim giciline borgluyuz. Trendyol markali
drlnler Turkiye’'nin dort bir yanindaki 400'ten fazla yerli Ureticimiz tarafindan
uretiliyor. “State of Fashion” raporunun da ortaya koydugu gibi; musteri sadakatini
ana hedef olarak belirleyen girketler global olarak sektérde 6n plana gikiyor. Trendyol
olarak misgteriyi odaga alan i$ vyapi$ bigimimizi girdigimiz tim pazarlarda
uyguluyoruz” dedi.

Kiiresel olarak e-ticarette en biyik dénligimin tedarik zincirinde yagsandiginin altini
cizen inan: “Pazaryeri modelleri gelismeye devam ederken, bir yandan da Ureticilerin
dogrudan e-ticaret ekosistemine dahil oldugu tedarik zinciri modelleri 6n plana
¢ikmaya basladi. Bu da Uretim ve lojistik anlaminda gugli Ulkeleri sinir otesi
e-ticarette avantajli duruma getiriyor. Turkiye’nin hem kaliteli Gretim yapan markalari
hem de hammadde ihtiyacini kargilayacak ¢ok iyi tedarikgileri var. Tirkiye
cevresindeki genis coQrafyaya da lojistik anlamda ¢ok entegre ve verimli bir Sekilde
biyiik pazarlara ulagabiliyor. Iste tiim bu nedenlerden 6tirii Tiirkiye 6nemli bir



Uretim ve lojistik merkezi. “State of Fashion 2024” raporu da tedarik zincirindeki bu
donisimin ve bu donldsimi basarih bicimde degerlendiren markalarin altini
ciziyor” dedi.

“Girdigimiz tiim pazarlarda Tiirk tiriinlerine biiyiik ilgi var”

Yerli Greticiler tarafindan Uretilen Grinlerin, yurt digi pazarlarda biyik ilgi gordigiine
deginen Inan: “Gegtigimiz yil Almanya’da ilk yurt digi ofisimizin agiligini
gergeklestirdik. Bugin 1.5 milyonun (zerinde mugteri Almanya’da Trendyol
araciligiyla 200'den fazla Tirk markasindan aligveris yapiyor. Platformumuz
aracih@iyla 350 binden fazla irline ulagabiliyorlar. Yakin zamanda da Almanya Online
Perakendeciler Birligi (BVOH) tarafindan Avrupa’nin bir numarali moda pazaryeri
secildik. Son 12 ay icerisinde, Trendyol uygulamasi Almanya’da en cok indirilen
uygulamalar arasina girdi.

Yurt digi agilimimiz Almanya’dan sonra Azerbaycan ve Korfez llkeleri ile devam etti.
Azerbaycan, Suudi Arabistan ve Birlesik Arap Emirlikleri'nde de kisa siirede en fazla
indirilen aligveris uygulamasi olduk. Bu yil kasim kampanyalarini ilk kez yurtdiSina
actik. Saticilarimizla birlikte basarili sonuglar elde ettik. Kasim boyunca Azerbaycan’da
60 milyonun Uzerinde ziyaret aldik. 4 milyona yakin Urln satilirken 6ne ¢ikan
kategoriler; giyim, ev-yasam, hizli tiketim Urlnleri ve kozmetik oldu. Korfez
Ulkelerindeki musterilerimizin de Tirk Grinlerine ilgisinden memnunuz. Bu Ulkelerde,
faaliyete bagladigimiz AQustos ayindan bu yana 9 milyon adedi agkin ‘Made in
Turkiye’ etiketli Grin satildi. Bu yilin sonunda 60 binden fazla saticimizi tek tugla
Korfez tlkelerine satis yapar hale getirece@iz. Bu yil itibariyle 3 milyon uluslararasi
aktif mugteri sayisina ulagsmig durumdayiz. 2024 yilinda diinya genelinde; 170 milyon
Urini 12 milyon aktif miigterimize, 38 milyon siparis araciigiyla ulastirmayi
hedefliyoruz” dedi.



