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ディスプレイ広告の課題・要望
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「ディスプレイ広告の正しい評価ができない」という課題に対し、
コンバージョンまでの広告効果を可視化するコンバージョンリフト調査の提供を開始しました

ラストクリックコンバージョンの
評価では

CPAの上限が厳しく
リタゲ偏重になってしまっている
ミドルファネル以上に対する

適切なKPIが無い

運
⽤
型
広
告

予
約
型
広
告

コンバージョンに寄与したか調査
できないため

予約型広告を実施する
余地がない

Point①

★ 広告のView効果も含めた
コンバージョン調査の実施

Point②

★ ⾮接触者のコンバージョンも加味するこ
とで、コンバージョンしにくいミドルファ
ネル配信の効果を可視化する

Point③

★ 運⽤型広告のタグを利⽤し
予約型広告でもコンバージョンま
での調査が可能



コンバージョンリフト調査とは
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ブランドや商品の認知状況や理解が向上したかを把握するための「ブランドリフト調査」、
広告による対象キーワードの検索上昇率を把握する「サーチリフト調査」に加えて
新たに商品・サービスの購⼊が増加したかを把握する「コンバージョンリフト調査」を開発しました

コンバージョン 商品（サービス）の購⼊が増加したか コンバージョン
リフト調査New



10%

コンバージョンリフト調査概要
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広告配信対象ユーザーを接触（クリック）/⾮接触に分割し、コンバージョン含有率を⽐較
従来では計測できなかったViewの効果を正しく測定し、ディスプレイ広告の価値を証明することができます

コンバージョン

※数値はイメージです。
配信前にユーザーを分けるスプリット配信ではなく、広告配信後に接触/⾮接触を分ける⼿法を採⽤しております。
配信ユーザーを減らすこと無く配信が可能なため、機会損失を防ぐことができます

クリックなし

クリックあり

広告接触あり

広告接触なし

33%

50%

コンバージョン
含有率

40%

⾮接
触

接触
全体

Vie
wの
み

クリ
ック

Viewのみ

クリックあり

広告⾮接触

広告接触全体

同⼀条件のユーザー群

4.00倍
3.33倍

5.00倍



コンバージョンリフト調査とは 〜接触・⾮接触の定義〜
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運⽤型広告は複雑なターゲティングを実施しているケースが多いため、接触者・⾮接触者の条件を
合わせるために、広告にimpした（同じターゲティング）ユーザーを調査対象としています

ディスプレイ広告（運⽤型） 予約型

接
触
ユ
$
ザ
$

⾮
接
触
ユ
$
ザ
$

広告

広告

【広告impかつ広告Viewなし】
広告のimpしたユーザーのうち、
上記条件の広告接触していない
ユーザー

【広告impかつ広告View】
広告impしかつ、下記条件に当ては
まるユーザー
・50%以上画⾯の表⽰
・静⽌画なら1秒
・動画なら2秒以上の表⽰

←ページ下部でimpありだがViewしていない

広告
【広告view】

広告をviewしたユーザー
・50%以上画⾯の表⽰
・静⽌画なら1秒
・動画なら2秒以上の表⽰

【広告viewなし-同条件viewあり】
同じターゲティング条件※のユーザー
かつ、配信期間に広告配信⾯に来訪し
ているユーザーの内、
該当広告に接触していないユーザー
※性別・年齢・地域・BTのみ対応

※PCも同条件



※参考:コンバージョン対象の期間定義
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コンバージョンユーザーは、取得期間にコンバージョンがあったユーザーを対象とし、
コンバージョン起点から遡って〇⽇で接触の有無を判定します。
※期間はご⾃由に設定いただけます。

（例） 1⽇ 2⽇ 3⽇ 4⽇ 5⽇ 6⽇ 7⽇ 8⽇ 9⽇ 10⽇ 11⽇ 12⽇ 13⽇

A View View コンバージョ
ン

B View View コンバージョ
ン

C View コンバージョ
ン

D View View View

E コンバージョ
ン

F コンバージョ
ン View

G コンバージョ
ン View コンバージョ

ン

広告接触 コンバー
ジョン判定

接触 あり

接触 あり

⾮接触 あり

接触 なし

⾮接触 あり

⾮接触 あり

⾮接触 あり

広告配信期間

コンバージョン取得期間

※F/Gはimp前にコンバージョンが発⽣しているため、検証の対象外として除外

※

※

例

広告配信期間 1 ~ 10⽇まで
コンバージョン取得期間 1 ~ 13⽇まで
コンバージョン遡り期間 4⽇



アウトプットイメージ
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アカウント(IO)・キャンペーン・広告グループのどの単位でもリフト調査が可能です(合算での調査) 
またデモグラ属性別のリフト⽐較も可能です 

※グラフはイメージです 



調査事例
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楽天トラベル様でコンバージョンリフト調査を実施いただき、View効果を含めたコンバージョンの正しい評価
にご利⽤いただきました

https://marketing.yahoo.co.jp/case/post
/20200325819574.html

https://marketing.yahoo.co.jp/case/post/20200325819574.html
https://marketing.yahoo.co.jp/case/post/20200325819574.html

